












Brand Visual Identity System Basic part - Standard Combination A.2-1

为了使标准字在各个环境和材质应用的
过程中，保持对外形象的高度一致性，
特规范标准字的造型比例、结构等位置
关系。

本页的意义在与告知品牌形象的使用者
认识此标准字的正确形态，能避免错误
的使用或为供应商把关，而不是将标准
字进行重绘。

网格底图的规范
网格制图的底线均有相同规格的尺寸的
方格组成，可根据标志主体在方格区域
内的显示方式，来明确标志各个组成元
素间的相互关系。以下表格的单位尺寸
设定为“a”。

可肯据具体的需要对某一网格进行方格
的细划分，通过此方法来确定标志的细
节。

注意事项
标志的实际应用需根据所提供的标准电
子版进行复制。

A.2-1 英文标准字规范
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标志保护区域
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Brand Visual Identity System Basic part - Standard Combination A.2-4

本页规范了标志组合的安全距离，为保
证标志的最佳视觉传达效果，在使用
中，要设定安全区域。标志周围区域即
定义为安全区域，该区域内不得放置任
何其他元素。

网格底图的规范
网格制图的底线均有相同规格的尺寸的
方格组成，可根据标志主体在方格区域
内的显示方式，来明确标志各个组成元
素间的相互关系。以下表格的单位尺寸
设定为“a”。

可肯据具体的需要对某一网格进行方格
的细划分，通过此方法来确定标志的细
节。

注意事项
标志的实际应用需根据所提供的标准电
子版进行复制。

A.2-4 标志组合安全区域
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标志保护区域
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Brand Visual Identity System Basic part - Standard Combination A.2-6

网格制图是在相等的单位方格中标注标
志各个元素的造型比例、空间距离等位
置关系，企业可以以网格制图为标准来
检验标志是否正确，制作的实物是否合
格，所以在制作过程中必须严格遵循并
以此为监督标准。

本页的意义在于告知品牌形象的使用者
认识此标志的正确形态，能够避免错误
的使用或为实施供应商把关，而不是将
标志重绘。

网格底图的规范
网格制图的底线均有相同规格的尺寸的
方格组成，可根据标志主体在方格区域
内的显示方式，来明确标志各个组成元
素间的相互关系。以下表格的单位尺寸
设定为“a”。

可肯据具体的需要对某一网格进行方格
的细划分，通过此方法来确定标志的细
节。

注意事项
标志的实际应用需根据所提供的标准电
子版进行复制。

A.2-6 标志的标准方格坐标制图

注：a为一个基本计量单位，标志的宽在网格中占用67a，标志的高在网格中占用了20a。 
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Brand Visual Identity System Basic part - Primary colors A.3-5

为确保品牌标识能够清晰可辩，本页展
示了品牌标识在图片背景色上的应用。

当品牌标识至于图片背景是，请确保品
牌标识与图片背景有足够的明度对比和
色彩对比，从而避免品牌标识在背景中
含混不清。背景不可杂乱无章，也不可
与品牌标识的颜色过于接近。

A.3-5 图片背景控制

背景图案过于复杂时，需要在图片上方
增加标准色色块，然后再使用彩色标志
（注意留出标志安全距离）。

浅色底上有大面积空白且有足够的标志
安全距离时，标志在图片上可使用彩色
标志。

图片在深色图片上,且有大面积空白且
有足够的标志的安全距离时，标志在图
片空白区域使用反白标志。

背景图案过于复杂时，彩色标志和反白
标志均不可用。

背景图案过于复杂时，彩色标志和反白
标志均不可用。

背景图案过于复杂时，彩色标志和反白
标志均不可用。

WAYKICHAIN / 15


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19

